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Introduktion

Stadskdrnan i Tidaholm dr en stor tillgdng for
den samlade utvecklingen i var kommun. Savdl
tidaholmare som besékare virdesdtter den for
upplevelser, for méten med andra ménniskor och
for en ldttillginglig shopping. Stadskédrnan dr
ocksd en viktig arena for foretagande i Tidaholm
genom sitt rika utbud av handels- och
tjdnsteforetag.

Tidaholms stadskdrna har tydliga kvaliteter som

ar val vdrda att tillvarata. Den ar lattillganglig tack
vare sin smaskalighet och ar enkel att ta sig till bade
med cykel, bil och buss.

Den har ocksa vackra gangstrak, unik kulturhis-
torisk pragel och naturomraden titt inpa vilket
skapar en narhet mellan stadsmilj6, natur- och
kulturomraden.

[ Tidaholm finns ocksd en rad unika butiker och
duktiga foretagare som bidrar till att skapa en gott
vardskap och ett varierat utbud i stadskdrnan.

Men var stadskdrna behover utvecklas i takt med ti-
den. Konsumenter far allt storre valmojligheter tack
vare e-handel och prisjaimforelser pa natet. Konkur-
rensen i narregionen ar tydlig, inte minst genom
narheten till Jonkdping och Skévde som av naturliga
skdl kan erbjuda en stérre bredd i utbudet.

Klivet in i upplevelsesamhallet innebar ocksa storre
forvantningar pa stadskdrnan som plats for moten
och upplevelser.

Darfor har den hér strategin tagits fram. Den ger en
riktning i den samlade utvecklingen av stadskarnan
i Tidaholm for att klara en starkt konkurrens och
forandringar i omvarlden. Strategin ska utgora ett
styrmedel for Tidaholm i Centrum (TIC) och andra
aktorer som kan paverka stadskirnans utveckling
pa kort och lang sikt. Kort sagt, den vadjar till Tida-
holmsandan i oss.

Tack alla ni som har bidragit i intervjuer, samtal
och workshops. Utan er hade strategin inte kommit
fram och vi hade inte haft samma kraft i den kom-
mande genomfdrandefasen.

Dags att ga fran ord till handling. Tillsammans.

o

Centrumutvecklare



Stadskarnor idag
och i framtiden

Stadskdrnor spelar en allt viktigare roll for plats-
ers attraktivitet och utveckling. De kommuner
som har en pulserande och vilkomnande stads-
kéirna kan rédkna med flera vinster.

En sadan ar forstas ekonomisk - att fler valjer att
konsumera i den egna kommunen istallet for pa
annat hall. Det ar en forutsattning for en hallbar
utveckling.

En attraktiv och vilbesokt stadskirna bidrar ocksa
till en rad mjuka varden. Det kanske viktigaste
handlar om den livskvalitet som vi manniskor far av
att vistas i en upplevelserik miljé och av att traffa
andra ménniskor. Stadskdrnan haller i allt hogre ut-
strackning pa att bli en plats for folkliv, for manskli-
ga moten och for kultur.

For Tidaholms del handlar det om var méjlighet att
fortsatta vara en attraktiv plats som manniskor vill

bo pa.

Tyvarr gar utvecklingen at fel hall i manga kom-

muner. Externhandeln tar marknadsandelar och
manga kommuner har stora problem att skapa en
valbesokt stadskdrna med en vilmaende handel
och tjinstesektor. Det kan i forldngningen leda till
stagnation och utflyttning.

E-handelns intag skapar an fler utmaningar for cen-
trumhandeln och det géller att ha en tydlig strategi
for att mota den.

Stadskarnor kan ses som ett ekosystem av handel
(butiker, restauranger och tjansteforetag), fastig-
hetsdgare, kommunen och medborgare. Det krévs
gemensamma insatser och ett fortroendefullt sam-
arbete for att lyckas.
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Tidaholms

stadskarna idag

Tidaholm stadskdrna dr liten och samlad, det
mesta av kommunens handel dr koncentrerad
hit. Den naturliga mittpunkten dr forstds Gamla
torget ddr det bedrivs torghandel varje onsdag
dret om. An Tidan som rinner genom staden

och miljéerna i stadskdrnan bidrar till stadens
karaktdr och skapar charm och trivsel fér besé-
karna.

Totalt finns ett 70-tal butiker och servicestillen i
Tidaholm. Varav ungefar 25 butiker ligger i stads-
kadrnan och cirka 15 servicestillen som exempelvis
frisor, bank och fika- och matstéllen. Butiker har de
senaste dren stangt men har hittills i de flesta fall
ersatts av andra butiker och serviceinrattningar.
Den trenden ser vi dock har borjat vanda, en kraft-
samling behovs for att inse allvaret och gemensam-
ma insatser behover goras.

HUI Research sammanstaller arligen kommunernas
handelsindex. Ett forsaljningsindex pa 100 innebar
att kommunens invanare konsumerar for motsva-
rande belopp som detaljhandeln omsatter. Om det

understiger 100 innebar det att det finns ett utflode
av kopkraft, alltsa att konsumenterna handlar mer i
andra kommuner.

Tidaholm hade enligt HUI Research ar 2016 ett for-
sdljningsindex pa 57, vilket innebar att det sker ett
utflode av omsattning till narliggande kommuner.
Vi har alltsa en stor utmaning framfor oss for att fa
fler att vilja Tidaholm som plats fér shopping och
upplevelser.

Den relativt unga staden Tidaholm fick stadsrattig-
heter 1910 och den praglas tydligt av sin industri-
historia. Staden har vaxt fram runt Vulcans tdnds-
ticksfabrik som grundades 1868. Den var vérldens
storsta tindsticksfabrik i borjan av 1900-talet. I
Tidaholm bor det idag 12 800 invdnare, varav cirka
9 000 invanare bor inne i staden.

Styrkan och konkurrenskraften i Tidaholms handel
ar att den ar lattillganglig for saval kommunens
invanare som for besdkare, med sma butiker och
personlig service. Det finns inget externt

handelsomrdde, men viss handel ligger spridd utan-
for stadskarnan.
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Avgrdnsning stadskdrnan




Vision och

strategi for

Tidaholms stadskarna

Stadskdrnan i Tidaholm dr en levande och vilbe-
s6kt plats fér mdnskliga méten och fér kulturel-
la upplevelser. Det personliga bemétandet och
vingslagen fran Tidaholms historia skiljer var
stadskdrna frdan andra.

I Tidaholm finns det som vi kallar for Tidaholm-
sanda, dar vi jobbar tillsammans for Tidaholm. En
overgripande malbild for platsen Tidaholm har
utvecklats under 2017 i bred dialog med repre-
sentanter fran alla delar av Tidaholm och frdn alla
sektorer. Den kallas Ett levande Tidaholm och visar
ett framtida tillstdnd i Tidaholm som vi tillsammans
kan arbeta for.

Till mélbilden har fyra fokusomraden kopplats.
Dessa tar sin utgangspunkt i Tidaholms sarskilda
varden och kvaliteter for manniskor som bor har,
driver verksamhet har, vill flytta hit eller vill besoka
var kommun.

Som komplement till malbilden fér Tidaholm visar
vi i denna strategi en vision for stadskdrnan i var

stad. De fyra fokusomradena som aterfinns i Ett
levande Tidaholm bildar ett ramverk for den har
strategin. Tillsammans visar de hur var stadskarna
kan omvandlas 6ver tiden for att den ska bli mer
valbesokt, trygg och upplevelserik.

Tidaholm i varlden Rikt pa upplevelser

Marknad, malgrupper och konkurrensbild for Motesplatser och kulturella inslag kan gora stads-
stadskarnan i Tidaholm. Hur stadskarnan kan kdrnan mer upplevelserik till gagn for alla som
konkurrera med andra stadskdrnor och vistas i den. Evenemang kan spela en viktig
handelsomraden, utifrdn Tida- roll for att attrahera besoékare och

holms sarskilda styrkor. E for att gora stadskarnan mer
'['t ) L&V‘ﬂd’ \»d/& levande.
Ett tryggt och enkelt liv TW’L‘/V\«

Hur utbudet i stadskdrnan Foretagsamma ménniskor

e Tied s edh e @ et s ke Hur samarbetet runt stadskarnan
nomi kan utvecklas pa sikt. Ett omvittnat virde for ~ Ska fungera och hur en fungerande rollférdelning
Tidaholm ar kanslan av trygghet och att det finns kan se ut. Det kravs ett effektivt och fortroendefullt

samarbete mellan entreprenorer, Tidaholms kom-
mun och andra aktorer som kan paverka stadskar-
nas utveckling.

en enkelhet i de korta avstanden, geografiskt och
mellan manniskor.



Petter upptrdder pd Gamla Torget under Kr<ftivalen



Tidaholm i variden
- Omvarld & konkurrensbild

Tidaholms stadskdrna mdste utvecklas i takt
med férdndringar i omvdrlden och utifran for-
dndrade vanor och behov hos oss konsumenter.
Ddrfor presenteras i det hdr avsnittet ndgra
trender som inverkar pa stadskdrnor idag. Det
dr fordndringar som kan utgéra bade mdéjlighe-
ter och hot for oss i Tidaholm - beroende pd vad
vi viljer att géra.

Var stadskdrna maste vara ett attraktivt val i kon-
kurrens med regionens 6vriga handelsplatser och
stadskdrnor. Darfor visas i det hdr avsnittet hur
konkurrenssituationen ser ut, vilka marknader som
vi valjer att fokusera pa och dessutom en dnskad
position. Den visar hur Tidaholms stadskdrna ska
skilja sig fran andra.

Sist men inte minst sa vill vi lyfta fram att det
hander mycket runt om i Sverige som vi kan lara
av. Darfor visas ett antal exempel pa framgangsrika
utvecklingssatsningar i andra delar av Sverige som
ar val varda att lara av.

Lat oss kort titta pa ett antal viktiga skeenden i
omvarlden som paverkar Tidaholms mdjligheter att
skapa en attraktiv och vilbesokt stadskirna. Tren-
derna kan fungera som inspiration och impuls till

forandring. En viktig pusselbit fér samverkansgrup-
pen Tidaholm i Centrum (TiC) och andra aktorer
som vill utveckla stadskarnan ar att kontinuerligt
folja vad som hinder i omvarlden och séka méijlig-
heter till forandring.

Digitalisering & E-handel

Konsumentens kdpbeteende fordandras i grunden
ndr vi tar klivet in i en digital varld. Konkurrensbil-
den hardnar snabbt for detaljhandeln men med all
sdakerhet kommer utrymme att finnas for fysiska
butiker dven i framtiden. Men hur staller vi om till
de nya forutsattningarna?

Ett hallbart samhille

Pa viagen mot ett hallbart samhalle kommer vi
behova férandra var konsumtion och vart satt att
transportera oss. Omstéllningen behdover ske ge-
nom initiativ pa alla nivaer i samhallet. Kan stads-
kédrnan i Tidaholm spela en roll fér moéjligheten for
manniskor att leva ett hallbart liv?

Upplevelserik shopping

Vi soker upplevelser och ett socialt liv pa var fritid.
Nar vi vistas i stadskdrnan vill vi kunna traffa
vanner och nya vanner. Allt i en upplevelserik och

stimulerande milj6. Hur astadkommer vi det i Tida-
holm?

Forindrade boendepreferenser
Manniskor flyttar in till tiatorter eller till storre
befolkningscentra. Upplevelser, shopping och ar-
betstillfillen lockar. Det ar enklare 4n nagonsin att
arbeta pa distans, samtidigt som allt fler soker en
enklare och tryggare vardag vilket den lilla staden
ofta kan erbjuda. Hur kan stadskadrnan i Tidaholm
utvecklas sd att den bidrar till hela kommunens
attraktivitet?

Deltagande & medskapande

Vi forvantar oss i allt hogre utstrackning att kunna
paverka. Allt ifran att vélja farg och form pa produk-
ten vi koper till hur offentlig service ska fungera.
Hur kan vi dra nytta av manniskors vilja och forma-
ga att utveckla Tidaholm och var stadskarna?

Osdkerhet & oro

Runt om i varlden ses tecken pa 6kade spanning-
ar och manga oroar sig for utvecklingen. Ocksa i
Sverige finns en oro hos manga, trots att ekonomin
i landet dr god. Hur kan det komma att paverka
Tidaholm?



Personlig handel dir ett gott virdskap ger ett mervdrde for kunden.

Sdrskiljande utbud med unika butiker som skapar en god anledning

att séka sig just till Tidaholm.

Upplevelserik miljoé som bidrar till trivsel, stimulerande méten och till
en kdnsla av att fG med sig en dos Tidaholmsanda hem.

Konkurrensbild

Tidaholms stadskérnas konkurrenter vad galler fy-
sisk handel ar framst de storre narliggande stader-
na Skovde och Jonkoping med deras breda utbud
och deras narhet till befolkningstita omraden.

Andra mindre stadskdrnor med liknande karaktar
och utbud bor ocksa beaktas ur konkurrenssyn-
punkt.

E-handel och jamforelsemojligheter pd natet gor
det nodvandigt att utveckla andra konkurrensme-
del an pris och bredd i utbudet. Upplevelser och
vardskap i form av det personliga moétet kan vara
mojliga konkurrensmedel som e-handeln inte kan
erbjuda pa samma sitt som fysisk handel.

Tidaholm konkurrerar ocksa om arbetskraft, inves-
teringar och bostadsbyggande. Mindre kommuner
som Tidaholm behdver stiarka sina forbindelser
med 6vriga regionen och vi behover skapa viarden
som sKiljer oss pa en konkurrensutsatt marknad.

Marknad &
malgrupp

De som vi tror oss veta besoker stadskdrnan idag
ar Tidaholms invanare, och fran andra orter ar det
framst ndromradet med en radie pa 3 mil dér beso-
karna kommer fran Hjo, Habo, Mullsjo, Falkoping
och Skovde. Tidaholm hade ar 2016, 85 000 gast-
natter med 6vernattande turister fran hela Sverige
och fran utlandet. Dessa ar viktiga for stadskdrnan
att attrahera.

Vi behover tydligare underlag och fakta pa vem som
besoker stadskiarnan idag. Detta ar ndgot som inte
finns att tillga i dagsldaget. Vem ar besokaren i stads-
karnan och vad har de for beteenden och vanor?
Besoker de helst stadskiarnan pa helgen eller veck-
orna? Vad soker de for utbud och typ av shopping?
Dessa fragor behover besvaras och undersokas.

Sodsk divng

Framgangsfaktorer

Att positionera Tidaholms stadskirna innebar
vilken roll den ska spela i forhallande till andra och
vad som gor den unik (eller i varje fall speciell).
Med utgdngspunkt i visionen Den levande stads-
kdrnan kan vi peka ut tre framgangsfaktorer som
tillsammans ska skilja var stadskarna fran mang-
den. Den forsta framgangsfaktorn ar en personlig
handel dar ett gott vardskap ger ett mervarde for
kunden. Néasta framgangsfaktor ar att ha relevant
och sdrskiljande utbud med unika butiker som
skapar en god anledning att soka sig just till Tida-
holm. Att skapa en upplevelserik miljé som bidrar
till trivsel, stimulerande maéten och till en kdnsla
av att fa med sig en dos Tidaholmsanda hem ser vi
som den tredje framgangsfaktorn.

En central idé ar alltsa att utveckla Tidaholms
stadskdrna mot en mer upplevelserik plats dar
det personliga motet satts i fokus. Smaskaligheten
ska tillvaratas som resurs och utbudet behéver bli
svarkopierat av andra aktorer. [ det foljande do-
kumentet kommer de tre framgéangsfaktorerna att
beskrivas djupare.
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Stider att
Lara on...

Boras

I Boras slog sig foretag och organisationer i stadskdrnan samman i det gemensamma projektet Drémmen
om Bords. Man valde att lyfta fram ett antal tydliga omraden och strak och utveckla visionsbilder for dem.
Exempelvis Allégatan - Boras aveny, Lilla Brogatan - trendkvarterets hjarta, Stora torget — Boras vardags-
rum. Skapandet av visionsbilderna har bidragit till att saker har borjat hinda. Bland annat har manga olika
aktorer vagat satsa och har dragit sitt stra till stacken for att uppna den gemensamma visionen.

Falkenberg

[ Falkenberg har ett liknande arbete startats igang dar utgangspunkten ar att en framgangsrik effektiv
stadsutveckling bygger pa att stadens aktorer har formagan och viljan att strava efter samma mal och rikt-
ningar. Under 2017 har darfor projektet "Visionsarbete for centrum” arbetat fram gemensamma visioner
och malbilder for valda strak och platser i stadskdrnan. Gemensamma workshops har lett fram till fram-
tidsvisioner for vissa utvalda strak, platser och vyer. De valdes sarskilt ut for att de har sarskild betydelse
for bilden av Falkenberg. Men ocksa deras betydelse for stadskidrnans utveckling i helhet.

Vastervik

Ar 2017 blev Vistervik utvald till Arets stadskirna av organisationen Svenska Stadskarnor. Ett nio ar langt
arbete ligger bakom utmarkelsen. [ Vastervik har man brutit upp gamla arbetssatt, gjort nuldgesanalyser i
form av olika utredningar samt uppréttat en strategi och en handlingsplan med manga intressenter inblan-
dade. Det har lett till nyetableringar, 6kat handelsindex, titare strak, fler arrangemang och en stabil sam-
verkansform.

Staty av Pinocchio, Bords




Rikt pa upplevelser

- Stadsmiljo,

For att fler ska beséka Tidaholms stadskdrna
krdvs mer bra shopping. Miljén i stadskdrnan
madste erbjuda dven andra former av upplevel-
ser. Da skapas goda skdl att beséka stadskdrnan
och de som kommer hit viljer att stanna ldngre
och att uppleva mer. Det gynnar sdvdl handeln i
stadskdrnan som besékarna.

Stadskarnan ska vara en plats for sociala moten
med bade vanner och nya bekanta. Darfér maste
fler motesplatser av olika karaktar skapas, bade i
utemiljon och i form av caféer, restauranger eller
andra sa kallade tredje rum (platser dér vi vistas pa
var fritid).

I det har avsnittet tar vi upp vardet av kulturen som
kraft for att skapa en mer levande och upplevelse-
rik stadskédrna. Kulturinslag bidrar till att stadskar-
nan kanns dkta och till att vistelsen tilltalar flera

av vara sinnen. Saval konstnarlig utsmyckning som
omsorg om de unika viardena i stadsmiljon paver-
kar den samlade upplevelsen.

Vi lyfter i det har avsnittet dven fram vardet av
evenemang i en stadskarna. De fyller rollen som
dragplaster och de skapar sammanhallning, liv och
rorelse.

kultur & evenemang

Motesplatser

Tidaholms stadskédrna ar smaskalig och lattill-
ganglig for besokaren. Det bidrar till en tathet av
manniskor, ndgot de flesta av oss uppskattar nar vi
vistas i en stad. Genom att vi utvecklar métesplat-
ser av varierande karaktér sa kan vi fa manniskor
att vilja stanna upp och trivas battre i stadsmiljon.

Gamla torget i Tidaholm &r stort till ytan vilket ger
det en tydlig roll som en samlingspunkt i var stad.
Torget ger oss en god kapacitet for torghandel, eve-
nemang och stérre moten. Men storleken pa torget
gor samtidigt att sarskilt fokus behover riktas at att
skapa naturliga rum i rummet for att battre knyta
an till 6vriga stadskidrnans smaskaliga karaktar. Ti-
daholms andra torg, Nya torget, har en central plats
i stadskdrnan och anvands idag som parkerings-
plats. Nya torgets roll i den framtida stadskarnan
behodver utredas.

Tidans roll i stadskdrnan kan forstarkas och tydlig-
goras - manniskor dras till vatten och motesplatser
utmed vatten ar en tillgang for en stad. Malsattning-
en att skapa en upplevelserik miljo skulle kunna
uppnas genom att géra miljon runt Tidan mer
tillganglig. Vi behover utveckla promenadstrak som
mojliggor en rikare besékarupplevelse i Tidaholm.

Strédken behover knyta samman stadskdrnan med
Tidan, Vulcanén och Turbinhusén med dess kultur-
miljoer och bes6ksmal.

Café- och restaurangkulturen ar viktigt for det
sociala livet i en stad och den behdver tillvaratas.
Det kan goras av befintliga foretagare eller genom
nyetableringar. Att tilldta och underlatta for uteser-
veringar i stadskdrnan ar viktigt for att 6ka attrakti-
viteten och upplevelsen for bes6karen. Trenden for
nattklubbar och restauranger ar att de sadlar om
och utvecklar aktiviteter sdsom arkadspel, bowling
och shuffleboard. Serveringstillstand for verksam-
heterna ar i manga fall avgorande for deras fortlev-
nad.

Mer kan goras i utemiljon. Besokare brukar allt
oftare stanna upp och ta en selfie med en fin miljo
bakom. En enkel atgard kan vara att plantera "selfie
spots” som bestkaren sedan delar bilden av Tida-
holm i sociala medier. Ett fritt wifi i stadskarnan
kommer i 6kad utstriackning forvantas fran besoka-
re.



Motorlérdag, Tidaholm

Kultur i stadskidrnan

Det finns flera skal till att anvanda kultur i vid
bemarkelse for att utveckla var stadskarna. Forst
och framst bidrar kulturen till en rikare och dju-
pare upplevelse av platsen, bade fér de som bor
har och for de som besoker Tidaholm mer sallan.
Den innebar ocksa en mojlighet att skilja ut var
stadskdrna mot andra liknande sadana i tider da
allt tenderar att bli mer likartat. Sist men inte minst
blir stadskarnan en arena for att visa den kreativa
sektorn i Tidaholm vilket bidrar till hela samhallets
utveckling.

Utsmyckning och upplevelser

Att ha omsorg om detaljer och prioritera det visu-
ella intrycket ar viktigt fér upplevelsen och kanslan
i stadskdrnan. Detta ar en uppgift som kan axlas

av saval kommunens berorda forvaltningar liksom
fastighetsagare och handlare. Idag finns inget sam-
lat grepp kring konstnérlig utsmyckning i kommu-
nen. En underhallsplan skulle med fordel kunna tas
fram. Tanka pa att knyta an till Tidaholms historia
med materialval i utsmyckning, belysning och gatu-
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beldggning exempelvis skulle kunna uppnas genom
att ta fram ett gestaltningsprogram fér kommunen.

Synliggora kultur och gora den till ett viktigt, tydligt
inslag i stadskdrnan har visat sig lyckosamt i andra
stider. Att skapa ett tydligt strak fran stadskdrnan
mot Turbinshusén, skulle gynna upplevelsen och
antal besokare bade i stadskdarnan och pa Turbin-
huson. Tanken att skapa samma kansla som jul-
belysningen ger runt jul, men aret om bor arbetas
vidare med. Att fa blomsterutsmyckningen dn mer
spektakuldr och konstnarlig skulle kunna vara ett
satt.

Evenemang

Tidaholm later hora talas om sig for att hiar hander
det mycket. Det finns ett antal drliga evenemang
som berikar stadskidrnan med upplevelser och
folkliv. Till exempel Motorlérdag, Bluesfestival,
Kriftans dag & Kréftival, Familjedag, Konstnatten
och Julmarknad. Totalt under aret arrangeras runt
15 evenemang i stadskdrnan. Det 4r manga olika
aktorer som hjalps at for att mojliggora detta. Eve-

nemangen ar valbesokta och de lockar manga olika
kategorier av manniskor.

For att skapa fortsatt positiv utveckling fér evene-
mangen bor fokus ligga pa att forbattra de evene-
mang som redan finns. Det skulle kunna ske genom
dn battre samarbete med foreningar som kan
tillfora ytterligare varden till evenemangen. Finns
viljan hos nagon aktor att skapa evenemang bor
detta givetvis uppmuntras och det ska vara enkelt
for aktoren att skapa ett lyckosamt evenemang i
Tidaholm.

Evenemangen skapar mojligheter till goda affarer
for handeln och darfor ar det positivt att s manga
evenemang som mdjligt sker i centrum. En foljsam-
het bor finnas hos handeln for att mota upp med
Oppettider och erbjudanden.



Tryggt och enkelt liv

- Utbud, trygghet & tillganglighet

Den tredje delen av strategin handlar om da-
gens och framtidens utbud i vdar stadskdrna. I
takt med att konkurrensbilden férdndras och
e-handel sldr sig in mdste vi stindigt fornya vart
erbjudande. Personlig handel och ett sdrskil-
jande utbud dr viktiga framgdngsfaktorer for
Tidaholm.

Stadskdrnan maste ha en god tillgédnglighet for att
Tidaholmare och besékare fran évriga regionen
ska valja att komma just hit. Det géller oavsett
vilket transportslag man valjer och vilka personliga
forutsattningar man dn har. En god tillganglighet
forutsatter ocksa dppettider som passar vara mal-

grupper.

Att stadskdrnan ska vara en levande plats dven
kvallstid ar nagot som vi alla ser som 6nskvart men
kraver sarskilda insatser for att astadkomma. I det
har avsnittet tar vi upp kvéllsekonomin som moj-
lighet och pekar pa behovet av att stadskdrnan ska
vara trygg att vistas i dygnet runt. Det dr ndgot som
alla inblandade aktorer kan bidra till.

Utbud idag och imorgon

For en stad av Tidaholms storlek sa finns det en
bredd i handelns utbud. Som tidigare ndmnts finns
ett 70-tal butiker och servicestallen i Tidaholm,
varav ungefar en tredjedel av dessa ligger i stads-
kédrnan. Ett par stycken butiker har lagts ner under
de senaste aren, men i manga fall har de ersatts av
andra verksamheter som ar gynnsamma for stads-
kdrnan. Vad géller detta behover en varningsflagga
hissas da det den senaste tiden har visats tendenser
pa att det inte ar lika sjdlvklart att en stingd verk-
samhet ersatts av en annan. Mdjliga etableringar
och vilket utbud som eftersoks behover finnas i
fokus hos saval fastighetsdgare som kommunen.

Undersokningen som gjorts for att hitta nya etable-
ringar har visat att de ofta kraver storre lokaler dn
Tidaholm for tillfallet har att erbjuda. Storre, vale-
tablerade kedjor har inte intresse att etablera sig i
stdder med Tidaholms storlek. Darfor ligger fokus
pa att hitta andra typer av etableringar och kedjor.

Omsaéttningen av sallankdpshandel har minskat
med 28 % under dren 2007-2016 enligt HUI Rese-

arch. Det visar att trots att totala antalet butiker och
servicestéllen hittills ar i princip intakt sa sjunker
omsdattningen, ndgot som ar generellt forekomman-
de for handeln i Sverige. E-handeln tar omsattning
fran fysisk handel, men det finns ingen motséttning
i att fysisk handel startar e-handel for att bredda
sin verksamhet och 6ka omsattningen.

Utbudet férdandras kontinuerligt. Till exempel
ersatts inte en kladbutik som stanger igen med just
en ny kladbutik. Korttidskontrakt och flexibilitet i
lokalyta efterfragas an mer, vilket gor att fastighets-
agare behover vara forandringsbendgna och viga
frdnga vissa principer och rutiner.

Stadskirnan gynnas av verksamheter som ger

ett flode av manniskor. Detaljhandeln bor darfor
fortsatta koncentreras och utvecklas i stadskarnan.
Tillsammans bor vi efterstrava ett sarskiljande ut-
bud som kan vara en reseanledning och som gor att
folk véljer att aka till Tidaholm. Utbudet bor dven
kunna fanga dem som rakar passera forbi och fa
besokaren att stanna langre i stadskdrnan.



Tillganglig stadskdrna

En forutsattning for att skapa floden av manniskor i
stadskdrnan ar att stadskdrnan ar tillganglig.

Under de senaste dren har den fysiska tillganglighe-
ten forbattrats genom férhojning in till butiker och
nya cykelbanor. Det finns goda parkeringsmojlighe-
ter for dagens behov bade i stadskdrnan och i nara
anslutning till den.

Tidaholm har som mindre stad en stor konkur-
rensfordel i tillgangligheten och denna bor beaktas.
Bade vad géller tillganglighet for cyklar och gaende,
men aven for bilburna som forutsatter att det finns
mojlighet att parkera i narheten. Att ta i beaktande
ar att dessa mojligheter inte bor forsamras och att
det som idag fortsatter vara fri parkering i hela sta-
den. Marknaden for elbilar dr pa uppgang, publika
laddstolpar ingar ocksa i tillgdnglighetsaspekten.

Vad galler tillgangligheten till butikerna sa ar
oppettiderna i princip samma sedan manga ar
tillbaka. Med tanke pa den stora féorandringen som
sker inom handel genom digitalisering och e-han-
del behover oppettiderna, samt dven butikernas
tillganglighet i form av e-handel vidareutvecklas.

Det finns tecken pa att handel som lyckas bast ar
den som jobbar med omnikanaler. Det innebér att
den finns bade digitalt och fysiskt och dessa kanaler
kopplas samman pa ett for kunden icke markbart
vis. Sociala medier ar en viktig plattform for mark-
nadsforing.

Tillganglighet handlar ocksa som sprakkunskaper,
att kunna hjalpa besokarna pa engelska ar vik-
tigt i dagens samhalle. Det kan paverka skyltning,
produktinformation och kompetensutveckling av
medarbetare.

Kvillsekonomi
Kvillsekonomi, eller kvallsliv, ska syfta till att skapa
och tillhandahalla ett brett, tillgdngligt och flexibelt
utbud som gor att fler manniskor i storre utstrack-
ning nyttjar stadskdrnan kvéllstid. Det ska ocksa
leda till att skapa trygga, levande och attraktiva
stadskdrnor med stadskvaliteter, samt forena dagen
med kvillen och skapar synergieffekter mellan de
olika intressenterna i staden.

[ Tidaholms stadskarna har begreppet kvillsekono-
mi inte belysts som en viktig fraga att ta ett helhets-
grepp om. Det finns idag kvéllsekonomi i form av
exempelvis en pub/bar, en biograf, nagra pizzerior,
kyrkor och en mack.

Att langsiktigt ge mer liv i stadskédrnan efter klock-
an 18 och skapa forutsattningar for manniskor att
i storre utstrackning nyttja stadskdrnan kvallstid
bidrar till att ytterligare lyfta attraktiviteten och
Oka tryggheten. Ett satt kan vara att knyta ihop
kvalls6ppna verksamheter med andra kvalls6ppna
verksamheter, exempelvis bio med pizzeria/fik.

Gamla Torget och Torggatan i juletid, Tidaholm

Trygg stadskdrna

En plats kan for manga upplevas som otrygg nar det
ar morkt och 6dsligt. Otryggheten kan ta sin ut-
gangspunkt i bade psykologiska orsaker och fysiska
faktorer i miljon. Att skapa en tryggare stadskar-

na kan handla om att ta reda pa vad det finns for
undangomda platser, ha mer belysning samt un-
dersoka floden och siktlinjer. En trygg stadskirna
innefattar ocksa trygghet for fotgangare och cyklis-
ter i stadskdrnan daven nar det ar ljust. Tidaholms
stadskarna ska upplevas som trygg och sdker att
rora sig i oavsett tidpunkt. Arbete inom kommunen
pagar for att titta pa belysningen som en del i att
oka trygghetsfaktorn. Belysning bor ingd som en del
i ett framtida gestaltningsprogram for kommunen.



Foretagssamma manniskor

- Samverkan & rollfordelning

Fér att Tidaholms stadskdrna ska utvecklas mot
visionen och de uppsatta mdlen krdivs ett samlat
och prioriterat utvecklingsarbete.

Har spelar Tidaholm i Centrum (TIC) en nyckelroll
som viktigaste plattformen for fortroendefullt och
gransoverskridande samarbete. | grunden bor en
sund rollférdelning finnas, inte minst mellan vad
som dr kommunens ansvarsomrade och vad fastig-
hetsagare eller handlarna bor ansvara for. Men har
understryker vi sarskilt vikten av gemensamma
insatser.

Vem gor vad?

Det &r manga aktorer som behéver bidra for att
stadskarnan ska utvecklas. Det ar de aktérer som
verkar i stadskdrnan, kommunen m.fl. En gemen-
sam strategi ar ett forsta steg, for att sedan utifran
den forma en handlingsplan med tydliga ansvars-
omraden.

Plattformar for samverkan

Tidaholm i Centrum ar en samverkansgrupp besta-
ende av representanter fran Tidaholms kommun,
Tidaholms Handel och fastighetsadgare i centrala
Tidaholm. Gruppen traffas 4 ganger per ar och
diskuterar utvecklingsfragor kring stadskdrnan. Det
finns ocksa en budget knyten till denna grupp dar
Tidaholms kommun lagger 260 tkr, fastighetsagar-
na tillsammans 150 tkr. Denna budget anvands till
evenemangen som gors i centrum, marknadsforing,
konferenser och medlemsavgifter. Det ar gruppen
som godkdnner budget, men centrumutvecklaren
(anstalld av Tidaholms kommun) som genomfor
arbetet med evenemangen. Tidaholms handel
bidrar med tidningen Oka Farta som kommer ut nio
ganger per ar och delas ut i Tidaholm, Falképing
och Skara.

Tidaholms Handel ordnar handlarfrukostar var
sjatte vecka. Dar diskuteras utéver vad som ar pa
gang i form av evenemang och andra aktiviteter,
dven utvecklingsfragor, trendspaning och omvarlds-
analys.

Andra natverk och samverkansgrupper som traffas
regelbundet dr bland annat Besdksnaringsrad och
natverkstraffar med besoksnaringen. Det finns dven
ett Naringslivsrad med representanter fran de olika
nadringarna i Tidaholm, kommunen samt politiker.



Fran ord till handling

Ett samlat dokument kring vad som bor uppnds fér
att utveckla stadskdrnan i form av denna strategi dr
ett forsta steg. Vidare i processen bér en handlings-
plan utifrdn strategin tas fram.

Nasta steg...
Att ta fram visuella framtidsillustrationer for plat- - Faststll strategin
sen har visat sig framgangsrikt for andra stader for
att uppnd en positiv stadskiarneutveckling. Malbil-
der och framtida visuella visionsbilder tydliggor - Forankra hos allmanheten
hur det skulle kunna bli och gor det mer konkret - Forankra hos fastighetsagare
och ddrmed mer moijligt att uppna.

- Berorda enheter pa kommunen tar del av strategin

- Forankra hos handel och verksamheter i stadskdarnan

Tidaholm i Centrum bér vara den drivande parten i - Arbetet med att ta fram en handlingsplan utifran strategin paborjas

arbetet da det finns en bred kompetens i gruppen,
olika typer av aktorer i stadskdrnan samt besluts-
fattare.

DA Tidaholm i Centrum ar den strategiska gruppen
skulle utvecklingsarbetet gynnas av att det bildas
tematiska arbetgrupper och natverk.



— TIDAHOLM

Tidaholms
stadskarna

TIDAHOLM
| CENTRUM

Tidaholms Handel

i samverkan med Svensk Handel




